Примерная тематика курсовых работ

по курсу «Управление маркетингом»

1.  Сущность глобализации и ее влияние на маркетинговую деятельность предприятий (предприятия). 
2. Применение аутсорсинга с целью совершенствования маркетинговой деятельности.

3. Реинжиниринг как один из факторов повышения эффективности маркетинга. 
4. Отечественный опыт успешного бизнеса.

5. Совершенствование управления маркетингом на предприятии.

6. Совершенствование планирования маркетинга на предприятии.

7. Совершенствование контроля маркетинга на предприятии.

8. Сегментация рынка и позиционирование товаров предприятия как основа эффективного маркетинга. 
9. Совершенствование методов маркетинга и их применение в коммерческой деятельности предприятия.

10. Совершенствование маркетинга как подсистемы управления предприятием.

11. Совершенствование организации маркетинга на предприятии.

12. Совершенствование организационной структуры управления маркетингом на предприятии.

13. Организационное проектирование маркетинга на предприятии.

14. Функции и задачи подразделений маркетинга.

15. Исследование факторов маркетинговой среды предприятия.

16. Влияние факторов внешней макросреды и микросреды на маркетинговую деятельность предприятия.
17. Совершенствование маркетинговой деятельности предприятия с учетом влияния факторов внешней среды.

18. Совершенствование системы управления маркетингом на предприятии. 
19. Совершенствование информационного обеспечения маркетинга.
20. Применение информационных технологий в маркетинговой деятельности.
21. Проектирование автоматизированной системы управления маркетингом на предприятии.

22. Совершенствование маркетинговой деятельности предприятия на основе ситуационного анализа.

23. Применение корпоративных маркетинговых стратегий. 
24. Применение стратегий диверсификации и интеграции с целью повышения эффективности бизнеса. 
25. Особенности использования конкурентных стратегий предприятием. 
26. Моделирование и разработка маркетинговых стратегий предприятия. 

27. Модели формулирования стратегий. Модель «товар-рынок-технология».
28. Разработка плана маркетинга на предприятии.
29. Разработка стратегического плана маркетинга на предприятии.
30. Разработка комплекса маркетинга на предприятии. 
31. Планирование товарной политики предприятия.

32. Совершенствование ценовой политики предприятия.

33. Совершенствование политики распределения предприятия.

34. Совершенствование коммуникационной политики предприятия.

35. Разработка маркетинговой программы предприятия.

36. Анализ эффективности маркетинговых мероприятий.

37. Применение концепции проблемно ориентированного маркетингового управления в условиях кризиса.

